HARMONOGRAM REALIZACJI PLANU KOMUNIKACJI NA ROK 2026

Lp.

Cel
komunikacji

Wspieranie
realizacji celow
LSR poprzez
zapewnienie
stalego dostgpu
do informacji

0 naborach
prowadzonych
przez LGD, ze
szczegdlnym
uwzglednieniem
zasad
przyznawania
Srodkéw

i kryteriow
oceny
(zwigzanych

z wdrazaniem
innowacji,
realizacja
projektow

W partnerstwie,
projektow
partnerskich)
oraz zasad
realizacji
operacji.
Poszerzenie
$wiadomosci
lokalnej:

- 0 walorach
turystycznych
obszaru, jego
promocji oraz
podejmowaniu

Nazwa dzialania
komunikacyjnego

Kampania
informacyjna,
prowadzenie
punktu
informacyjnego

(biuro LGD),
spotkania
informacyjne /
szkolenia /
warsztaty,
doradztwo

Kampania
promocyjna

Adresaci
dzialania
komunikacyjnego
(grupy docelowe)

Wszyscy
potencjalni
wnioskodawcy,
W szczegolnosci
rolnicy,
przedsigbiorcy,
organizacje
pozarzadowe

i mieszkaricy
obszaru w tym
osoby mtode do 25
roku zycia,
seniorzy, grupy
0s6b

w niekorzystnej
sytuacji

Wszyscy
potencjalni
wnioskodawcy,
W szczegolnosci
rolnicy,
przedsigbiorcy,
organizacje
pozarzadowe

i mieszkanicy

Narzedzia i
Srodki przekazu

- Informacje na
oficjalnej stronie
internetowej LGD

- Informacje na
portalu
spotecznosciowym
LGD

- Artykuty na
stronach
internetowych UG

- Artykuly w prasie
lokalnej

- Udzial w
imprezach
lokalnych
(dozynkach,
spotkaniach)

Zakladane wskazniki realizacji
dzialania oraz efekty tych dzialan

Liczba
artykutow -2

Liczba
artykutéw -2

Liczba
artykutéow -2

Liczba
artykutow -2

Liczba imprez
-2

Wyrazny wzrost
zainteresowania
mozliwoscia
skorzystania

Z pomocy
finansowej

W ramach
wdrazania LSR.
Zwigkszenie
intensywnogci
udzielonego
doradztwa, w tym
dla 0s6b z grup
defaworyzowanych.
Wzrost
zainteresowania
lokalnymi
inicjatywami
spotecznymi.
Budowa silniejszej
spotecznodci,
réwnosci szans

i Zréwnowazonego
rozwoju lokalnego.

Wyrazny wzrost
kreatywnosci

i aktywnosci
lokalnych
Srodowisk oraz
rozwoj
spoleczenstwa
obywatelskiego,
zachecenie

Budzet .
Termin
w zl
0,00 Raz na pot
roku:
STYCZEN -
CZERWIEC
LIPIEC - )
GRUDZIEN
250,00  LIPIEC-

7t GRUDZIEN

Badanie
efektywnosci
dzialan
komunikacyjnych

Monitoring
ogladalnosci strony
LGD

Screeny ze stron

Artykut w prasie
lokalnej

Dokumentacja
zdjeciowa, notatka



dziatan celem
doskonalenia

Wspieranie
realizacji celow
LSR poprzez
zapewnienie
statego, ciaglego
doradztwa
$wiadczonego
przez biuro LGD

Pozyskanie
informacji
zwrotnej
dotyczacej
warunkow zycia,
metod
komunikacji
oraz oceny pracy
Biura/
pracownikow

Badanie
satysfakcji
wnioskodawcow
i beneficjentow
dot. jakosci
doradztwa
$wiadczonego
przez LGD na
etapie
przygotowania
wnioskow

0 wsparcie
projektowanych
dziatan oraz

o rozliczenie
realizowanych
operacji
Informowanie na
temat warunkow
i sposobow
realizacji

i rozliczania
projektow

Badanie
satysfakcji
wnioskodawcow i
beneficjentow dot.
jako$ci doradztwa
$wiadczonego
przez LGD

obszaru w tym
osoby mtode do 25
roku zycia,
seniorzy, grupy
0s6b w
niekorzystnej
sytuacji, turysci
Whnioskodawcy

i beneficjenci

w poszczegolnych
zakresach operacji

Beneficjenci oraz
wnioskodawcy

- Ankieta
wypetniana po
doradztwie

- Doradztwo
indywidualne

- Ankieta
elektroniczna

Liczba ankiet -
30

Liczba 0séb,
ktérym
udzielono
doradztwa - 30

Liczba ankiet -
100

obywateli do
zaangazowania si¢
w dzialania na rzecz
swojego otoczenia.

Uzyskanie
zewnetrznej wiedzy
na temat jakosci
doradztwa w celu,
np. dodatkowego
przeszkolenia 0s6b
udzielajacych
doradztwa,
doskonalenia
umiejetnosci
komunikacyjnych
Podniesienie
wiedzy
mieszkancow nt.
warunkow

i sposobow
realizacji

i rozliczania
projektow

Uzyskanie
zewnetrznej wiedzy
na temat jakosci
doradztwa,
warunkow zycia,
oceny pracy
Biura/pracownikow

0,00 Na biezaco

1500,00 LIPIEC-
GRUDZIEN

Badanie ankietowe,
raport raz na pof
roku

Karta / ewidencja
udzielonego
doradztwa/

Badanie ankietowe,
Raport
(OMIKRON)



Poinformowanie
potencjalnych
whnioskodawcéw
0 zasadach
pozyskiwania
Srodkow,
kryteriach oceny
uzywanych
przez Rade

i zasadach
realizacji

projektéw

Poinformowanie
mieszkancow o
efektach
realizacji LSR w
okresie
programowania

Animacja,
integracja
mieszkancow
w tym ludzi
miodych,
senioréw, grup

Spotkania
informacyjno-
szkoleniowe
dotyczace
przygotowania,
realizacji

i rozliczenia
operacji

Kampania
informacyjna LGD

Wydarzenie
animujace,
integrujace
dedykowane
ludziom mlodym,
seniorom, grupom
W niekorzystnej

Wszyscy
potencjalni
wnioskodawcy,
W szczegolnosci
rolnicy,
przedsiebiorcy,
organizacje
pozarzadowe,
mieszkancy
obszaru w tym
osoby mtode do 25
roku zycia,
seniorzy, grupy
0s6b

w niekorzystnej
sytuacji
Mieszkancy
obszaru LGD w
tym osoby mtode
do 25 roku zycia,
seniorzy, grupy
0s6b w
niekorzystnej
sytuacji

Mieszkancy
obszaru LGD

a w szczegdlnosci
osoby mtode do 25
roku zycia,
seniorzy, grupy
0s6b

- Spotkania
informacyjno-
szkoleniowe

- Prezentacja na
oficjalnej stronie
internetowej LGD

Liczba spotkan
informacyjno-
szkoleniowych

Liczba
prezentacji — 1

- Prasa lokalna

- Informacje na
oficjalnej stronie
internetowej LGD
-Informacja na
stronach
internetowych UG

Artykut w
prasie - |

Liczba
artykutéw -1
Liczba
plakatéw -15

Podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancow

w zakresie
przygotowania,
realizacji

i rozliczenia
operacji

Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcéw o
efektach realizacji
LSR w calym
okresie

Animacja,
integracja ludzi
mtodych, senioréw,
grup

w niekorzystnej
sytuacji stuzacych
wiaczeniu

12000,0 STYCZEN -

0

0,00

5000,00

GRUDZIEN

Raz w roku

LIPIEC - .
GRUDZIEN

LIPIEC-
GRUDZIEN

Lista obecnosci ze
wskazaniem
satysfakcji

z przeprowadzonego
szkolenia

Prezentacja
multimedialna

Artykut w prasie

Monitoring
ogladalnosci strony
LGD,
Dokumentacja
zdjeciowa,



w niekorzystnej
sytuacji

Poinformowanie
mieszkancow

o efektach
realizacji LSR

sytuacji. W tym
wydarzenia
sportowe,
rekreacyjne,
warsztaty,
konkursy

Prezentacja
projektow
realizowanych

i zrealizowanych —
dobre praktyki

w niekorzystnej
sytuacji w zakresie
wlaczenia
spotecznego

Wszyscy
potencjalni
wnioskodawcy

i beneficjenci,
rolnicy,
przedsigbiorcy,
jednostki
samorzadu
terytorialnego,
organizacje
pozarzadowe,
mieszkancy
obszaru LGD w
tym osoby miode
do 25 roku zycia,
seniorzy, grupy
0sob

w niekorzystnej
sytuacji, turysci

Liczba
warsztatow/
wydarzen -1

- Informacje na
portalu
spolecznosciowym
LGD

- plakaty na
tablicach
informacyjnych
LGD oraz

w gminach

- warsztaty

Liczba
artykutow - 1

- Informacje na
oficjalnej stronie
internetowej LGD
- Informacje na

Liczba
wyjazdow
studyjnych - 1

portalu
spofecznosciowym
LGD

- Prezentacja
dobrych praktyk

spotecznemu.
Rozwdj
spoteczefistwa oraz
promocja wsi jako
miejsca do zycia

i rozwoju
zawodowego.
Nawigzywanie
nowych relacji,
mobilizowanie
spotecznoséci do
wspdlnego dziatania
na rzecz wspdlnego
dobra.
Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow

o efektach realizacji
LSR — poprawa
warunkow zycia
zapewniajac dostep
do lepszych ustug

i zasobow.
Zachecenie lokalnej
spolecznosci do
tworzenia wiasnych
projektow,
inspirowanie
potencjalnych
wnioskodawcow do
opracowania
bardziej ambitnych
i efektywnych
projektow.
Zwiekszenie
zaangazowania

i motywacji do
dalszego dzialania
na rzecz dobra
spolecznego.

0,00 LIPIEC-
GRUDZIEN
20 000,
00

Monitoring
ogladalnosci strony
LGD

Dokumentacja
zdjeciowa, lista
obecnosci



10.

Aktualizacja
informacji

i utrzymanie
zaangazowania
spotecznosci
lokalnej wokot
wydarzen
obszaru LGD

Wspblpraca
podmiotéw
z obszaru LGD
jako narzedzie
wspierajace
rozwdj lokalny

Kampania
informujaca
spotecznosé
lokalng

o planowanych na
terenie obszaru
LGD
wydarzeniach

i imprezach

Kampania
informacyjna

Spotecznosé
lokalna w tym
osoby mtode do 25
roku zycia,
seniorzy, grupy
0s6b

w niekorzystnej
sytuacji, turysci

Organizacje
pozarzadowe,
osoby fizyczne w
tym osoby mlode
do 25 roku zycia,

seniorzy, grupy
0s56b

- Informacje na
oficjalnej stronie
internetowej LGD,
- Informacje na
portalu
spoleczno$ciowym
LGD

- Informacje na
oficjalnej stronie
internetowej LGD

Liczba stron
www/profili
spolecznoscio
wych -2

Liczba
zaktualizowan
ych zaktadek
-1

Budowa wiezi
miedzy
mieszkancami

i stworzenie silnego
poczucia wspdlnoty.
Zwigkszenie
zaangazowania

w rozwoj lokalnej
spolecznosci.
Zachecenie do
wspolpracy

i wzajemnej
pomocy.
Wzmocnienie
lokalnej gospodarki
poprzez
promowanie
lokalnych
przedsigbiorstw,
ustug i produktéw.
Poprawa jakosci
zycia mieszkancow
poprzez wsp6lng
prace nad
rozwiazywaniem
probleméw
spotecznych, takich
jak bezpieczenistwo,
edukacja, zdrowie
czy infrastruktura -
stworzenie bardziej
przyjaznego

i atrakcyjnego
miejsca do Zycia.
Zwiekszenie
realizacji projektow
W partnerstwie
lokalnych
organizacji poprzez
utatwiony dostep do
informacji

i mozliwos¢

0,00

0,00

Na biezaco

Na biezaco

Monitoring
ogladalnosci strony
LGD

Informacja zwrotna



Budzet na 2026

w niekorzystnej
sytuacji

wzajemnego
inspirowania si¢.
Zachecenie
organizacji
partnerskich do
wspolnego
inicjowania
projektow.
Zglaszanie
pomystow

i inicjatyw,

w ktorym kazda
organizacja moze
zaproponowac
nowy projekt lub
dotaczy¢ do
istniejacego.
Wspo6lna inicjatywa
zwiekszajaca szanse
na sukces -

i przyniesienie
korzysci lokalnej
spotecznosci.

38 750,00 zi

KIEROWNIK BIURA
Lokalnej Grupy Dzialania

ZARALICZE”

An ykowska



