HARMONOGRAM REALIZACJI PLANU KOMUNIKACJI NA ROK 2026

Lp.

Cel
komunikacji

Wspieranie
realizacji celow
LSR poprzez
zapewnienie
statego dostepu
do informacji
o naborach
prowadzonych
przez LGD, ze
szczegblnym
uwzglednieniem
zasad
przyznawania
srodkow

i kryteriow
oceny
(zwigzanych

z wdrazaniem
innowacji,
realizacja
projektow

W partnerstwie,
projektow
partnerskich)
oraz zasad
realizacji
operacji.
Poszerzenie
$wiadomosci
lokalne;j:

- 0 walorach
turystycznych
obszaru, jego
promocji oraz
podejmowaniu

Nazwa dzialania
komunikacyjnego

Kampania
informacyjna,
prowadzenie
punktu
informacyjnego
(biuro LGD),
spotkania
informacyjne /
szkolenia /
warsztaty,
doradztwo

Kampania
promocyjna

Adresaci
dzialania

komunikacyjnego
(grupy docelowe)

Wszyscy
potencjalni
wnioskodawcy,
w szczegolnoscei
rolnicy,
przedsigbiorcy,
organizacje
pozarzadowe

i mieszkancy
obszaru w tym

osoby mtode do 25

roku zycia,
seniorzy, grupy
0sob

w niekorzystne;j
sytuacji

Wszyscy
potencjalni
wnioskodawcy,
w szczegblnosci
rolnicy,
przedsigbiorcy,
organizacje
pozarzadowe

Narzedzia i
srodki przekazu

- Informacje na
oficjalnej stronie
internetowej LGD

- Informacje na
portalu
spotecznosciowym
LGD

- Artykuty na
stronach
internetowych UG

- Artykuly w prasie
lokalnej

- Udziat w
imprezach
lokalnych
(dozynkach,
spotkaniach)

Zalacznik do Uchwaly Zarzadu LGD ,,Zapilicze” nr 15/2026 z dnia 11.08.2026r.

Zakladane wskazniki realizacji
dzialania oraz efekty tych dzialan

Liczba
artykutow -2

Liczba
artykutow -2

Liczba
artykutow -2

Liczba
artykutow -2

Liczba imprez

-2

Wyrazny wzrost
zainteresowania
mozliwoscia
skorzystania

Z pomocy
finansowe;j

w ramach
wdrazania LSR.
Zwigkszenie
intensywnosci
udzielonego

doradztwa, w tym

dla os6b z grup

defaworyzowanych.

Wzrost
zainteresowania
lokalnymi
inicjatywami
spotecznymi.

Budowa silniejszej

spotecznosci,
rownosci szans

1 zrOwnowazonego
rozwoju lokalnego.

Wyrazny wzrost
kreatywnosci

1 aktywno$ci
lokalnych
srodowisk oraz
rozwoj
spoteczenstwa
obywatelskiego,

Budzet
w zi

0,00

250,00
zt

Badanie
Termin efektywn?su
dzialan
komunikacyjnych
Raz na pot Monitoring
roku: ogladalnosci strony
LGD
STYCZEN -
CZERWIEC Screeny ze stron
LIPIEC -
GRUDZIEN
Artykut w prasie
lokalnej
LIPIEC- Dokumentacja
GRUDZIEN zdjeciowa, notatka



dziatan celem
doskonalenia

Wspieranie
realizacji celow
LSR poprzez
zapewnienie
statego, cigglego
doradztwa
$wiadczonego
przez biuro LGD

Pozyskanie
informacji
zwrotnej
dotyczacej
warunkow zycia,
metod
komunikacji
oraz oceny pracy
Biura/
pracownikow

Badanie
satysfakcji
wnioskodawcow
i beneficjentow
dot. jakoS$ci
doradztwa
$wiadczonego
przez LGD na
etapie
przygotowania
wnioskow

0 wsparcie
projektowanych
dziatan oraz

o rozliczenie
realizowanych
operacji
Informowanie na
temat warunkow
i sposobow
realizacji

i rozliczania
projektow

Badanie
satysfakcji
wnioskodawcow i

beneficjentéw dot.

jakosci doradztwa
swiadczonego
przez LGD

1 mieszkancy
obszaru w tym

osoby mtode do 25
roku zycia,
seniorzy, grupy
0s0b w
nickorzystnej
sytuacji, turysci
Whioskodawcy - Ankieta Liczba ankiet
i beneficjenci wypeltniana po - 15
w poszczegolnych | doradztwie
zakresach operacji
- Doradztwo Liczba o0sob,
indywidualne ktorym
udzielono
doradztwa —
15
Beneficjenci oraz - Ankieta Liczba ankiet
wnioskodawcy elektroniczna -50

zachecenie
obywateli do
zaangazowania si¢
w dzialania na rzecz
Swojego otoczenia.

Uzyskanie
zewngetrznej wiedzy
na temat jako$ci
doradztwa w celu,
np. dodatkowego
przeszkolenia 0sob
udzielajacych
doradztwa,
doskonalenia
umiej¢tnoscei
komunikacyjnych
Podniesienie
wiedzy
mieszkancow nt.
warunkow

1 Sposobow
realizacji

i rozliczania
projektow

Uzyskanie
zewnetrznej wiedzy
na temat jakosci
doradztwa,
warunkow zycia,
oceny pracy
Biura/pracownikow

0,00 Na biezaco

1500,00 LIPIEC-
GRUDZIEN

Badanie ankietowe,
raport raz na pot
roku

Karta / ewidencja
udzielonego
doradztwa/

Badanie ankietowe,
Raport
(OMIKRON)



Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow
o zasadach
pozyskiwania
srodkow,
kryteriach oceny
uzywanych
przez Radg

i zasadach
realizacji
projektow

Poinformowanie
mieszkancow o
efektach
realizacji LSR w
okresie
programowania

Poinformowanie
mieszkancow

o efektach
realizacji LSR

Spotkania
informacyjno-
szkoleniowe
dotyczace
przygotowania,
realizacji
irozliczenia
operacji

Kampania
informacyjna LGD

Prezentacja
projektow
realizowanych

i zrealizowanych —
dobre praktyki

Wszyscy
potencjalni
wnioskodawcy,
w szczegblnoscei
rolnicy,
przedsigbiorcy,
organizacje
pozarzadowe,
mieszkancy
obszaru w tym
osoby mtode do 25
roku zycia,
seniorzy, grupy
0s0b

w niekorzystne;j
sytuacji
Mieszkancy
obszaru LGD w
tym osoby mtode
do 25 roku zycia,
seniorzy, grupy
0s6b w
niekorzystnej
sytuacji
Wszyscy
potencjalni
wnioskodawcy

i beneficjenci,
rolnicy,
przedsigbiorcy,
jednostki
samorzadu
terytorialnego,
organizacje
pozarzadowe,
mieszkancy
obszaru LGD w
tym osoby mtode
do 25 roku zycia,
seniorzy, grupy
0s6b

- Spotkania
informacyjno-
szkoleniowe

- Prezentacja na
oficjalnej stronie
internetowej LGD

Liczba spotkan
informacyjno-

szkoleniowych
-3

Liczba
prezentacji — 1

- Informacje na
oficjalnej stronie
internetowej LGD
- Informacje na
portalu
spoteczno$ciowym
LGD

- Prezentacja
dobrych praktyk

Liczba
artykutow - 1

Podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancow

w zakresie
przygotowania,
realizacji

i rozliczenia
operacji

Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow o
efektach realizacji
LSR w catym
okresie

Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow

o efektach realizacji
LSR — poprawa
warunkow zycia
zapewniajac dostep
do lepszych usthug

1 zasobow.
Zachgcenie lokalne;j
spotecznosci do
tworzenia wlasnych
projektow,
inspirowanie
potencjalnych
wnioskodawcow do
opracowania
bardziej ambitnych

12000,0

0

0,00

0,00

STYCZEN -
GRUDZIEN

Raz w roku

LIPIEC -
GRUDZIEN

LIPIEC -
GRUDZIEN

Lista obecnosci ze
wskazaniem
satysfakcji

z przeprowadzonego
szkolenia

Prezentacja
multimedialna

Monitoring
ogladalnosci strony
LGD




Aktualizacja
informacji

1 utrzymanie
zaangazowania
spotecznosci
lokalnej wokot
wydarzen
obszaru LGD

Kampania
informujaca
spotecznosc
lokalng

o planowanych na
terenie obszaru
LGD
wydarzeniach

1 imprezach

w niekorzystnej
sytuacji, turysci

Spotecznosé
lokalna w tym
osoby mtode do 25
roku zycia,
seniorzy, grupy
0s0b

w niekorzystne;j
sytuacji, turysci

- Informacje na
oficjalnej stronie
internetowej LGD,
- Informacje na
portalu
spotecznosciowym
LGD

Liczba stron
www/profili
spolecznoscio
wych -2

i efektywnych
projektow.
Zwigkszenie
zaangazowania

i motywacji do
dalszego dziatania
na rzecz dobra
spotecznego.
Budowa wigzi 0,00
migdzy
mieszkancami

1 stworzenie silnego
poczucia wspdlnoty.
Zwigkszenie
zaangazowania

w rozwoj lokalnej
spotecznosci.
Zachecenie do
wspolpracy

1 wzajemnej
pomocy.
Wzmocnienie
lokalnej gospodarki
poprzez
promowanie
lokalnych
przedsigbiorstw,
ustug i produktow.
Poprawa jakos$ci
zycia mieszkancow
poprzez wspolna
prace nad
rozwigzywaniem
probleméw
spotecznych, takich
jak bezpieczenstwo,
edukacja, zdrowie
czy infrastruktura -
stworzenie bardziej
przyjaznego

1 atrakcyjnego
miejsca do zZycia.

Na biezaco

Monitoring
ogladalnosci strony
LGD



9. Wspbdlpraca
podmiotow
z obszaru LGD
jako narzedzie
wspierajace
rozwdj lokalny

Budzet na 2026

Kampania
informacyjna

Organizacje
pozarzadowe,
osoby fizyczne w
tym osoby mtode
do 25 roku zycia,
seniorzy, grupy
0sob

w niekorzystnej
sytuacji

- Informacje na
oficjalnej stronie
internetowej LGD

Liczba
zaktualizowan
ych zaktadek
-1

Zwigkszenie 0,00
realizacji projektow
W partnerstwie
lokalnych
organizacji poprzez
utatwiony dostep do
informacji

i mozliwo$¢
wzajemnego
inspirowania sig.
Zachecenie
organizacji
partnerskich do
wspolnego
inicjowania
projektow.
Zglaszanie
pomystow

i inicjatyw,

w ktorym kazda
organizacja moze
zaproponowac
nowy projekt lub
dotaczy¢ do
istniejacego.
Wspolna inicjatywa
zwigkszajgca szanse
na sukces

i przyniesienie
korzysci lokalnej
spotecznosci.

Na biezaco

Informacja zwrotna

13 750,00 zt



